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A.  DERSİN AMACI 

Pazarlama kavramlarını tanımlayabilen, pazarlama ilkelerini yorumlayabilen, pazarlama sorunlarına 

yönelik strateji geliştirebilen, pazarlama yönetimi, denetim ve organizasyonu becerilerine sahip 

bireyler yetiştirmek. 

B.  DÖNEM BOYUNCA HAFTALIK İŞLENECEK ANA BÖLÜM BAŞLIKLARI 

1. Pazarlamanın Konusu, Kapsamı, Gelişimi 

2. Pazarlama Çevresi ve Stratejik Planlama 

3. Pazarlama Bilgi Sistemi ve Pazarlama Araştırması 

4. Tüketici Pazarı ve Tüketici Davranışı 

5. Tüketici Pazarı ve Tüketici Davranışı 

6. Endüstriyel Pazar ve Endüstriyel Alıcı Davranışları 

7. Endüstriyel Pazar ve Endüstriyel Alıcı Davranışları 

8. Pazar Bölümlendirme 

9. Hedef Pazar Seçimi 

10.  Talep Tahminleri 

11.  Ürün (Mamul) Stratejisi 

12.  Fiyat Stratejisi 

13.  Tutundurma (Promosyon) Stratejisi 

14.  Reklam, Satış Geliştirme ve Tanıtma 

15.  Dağıtım: Dağıtım Kanalları ve Fiziksel Dağıtım 

C.  TEMEL DERS ÖĞRENME ÇIKTILARI 

                   Bu ders sonunda öğrenci nin; 

1. Pazarlama bilgi ve becerisini geliştirmesi 

2. Pazarlama ilkelerini uygulamalarda kullanabilmesi 

3. Pazarlama strateji geliştirmesi 

4. Alandaki gelişmeleri takip edebilmesi ve yorumlayabilmesi hedeflenmektedir. 

D.  DERSİ ALMAK İÇİN GEREKLİ ÖZEL KOŞULLARIN VARLIĞI 

 Ders için özel bir koşul olmayıp Pazarlama İlkeleri konularına ilgi duymak yeterlidir. 

 Ders   sonrası   anlatılanları   tekrar   etmek,   konunun   ilerleyen   bölümlerde   anlaşılmasını 

kolaylaştıracaktır. 

 Bu dersten önce alınması gereken özel bir ders bulunmamaktadır. Ancak Pazarlama konusunda 

bilgisi olanlar veya bu konulara ilgi duyanlar için konunun anlaşılması daha kolaydır. 
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